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1. Identificacion del Curso/ M dulo
Nombre del Curso/ Médulo: Lineade conocimiento: | Cédigo de materia: | NUmero de creditos: 2
ECONOMIA ECON ECON 16077
Facultad/ Departamento | FAC DE ESTUDIOSTECNI Y TECNOL
Programa o departamento que administrael curso o médulo | TEC EN DIRECCION COMERCIAL
Tecnol dgico Profesional X Maestria
Niveles de Formacién Profesiona Doctorado
Especializacion
Modalidad Presencial | X | Dud Virtual X
NUmero de horas con acompafiamiento del profesor: 32 NUmero de horas de trabajo independiente: 64

Fecha de actualizacion de la guia: 23/08/2023)

2. Conocimientos previos requeridos para €l curso

No requiere

3. Justificacion

El &rea de formacion en las ciencias econémicas, permite al estudiante, ser un agente de laequidad , €l crecimiento y desarrollo
sostenible, en este sentido, €l curso académico de Economia, capacita al futuro tecnélogo en direccion comercial, para comprender,
definir y analizar los conceptos del entorno econémico referente al consumo, la demanda, la produccion, la oferta, y la estructurade
los mercados, asi como, las variables y factores que determinan su comportamiento en las empresas, con un criterio claro de
Responsabilidad Social Empresarial.

4. Competencias de formacion

Id | Competencia Resultado de aprendizaje esperado

1- 1.1 Conoce y comprende laterminologiay conceptos econdémicos
1. Conoce'y comprende laterminologiay conceptos  |basicos, parala adecuada interpretacidn de las teorias del
1 economicos bésicos, ademas de identificar y analizar  |consumidor, utilidad, demanda, ofertay mercado, para un eficaz

las teorias del consumidor, utilidad, demanda, ofertay |diagnéstico de las ventas de los productos y servicios asu cargo. 2 -
mercado. 1.2 Describe el comportamiento individua de los agentes
econdémicos en latoma de decisiones. 3 -

2. Estudia el comportamiento racional de los
individuosy las organizaciones a la hora de tomar 1- 2.1 Entiendey analizalas variablesy factores que inciden en la
decisiones econémicas en diferentes estructuras de oferta, demanday el mercado, para asi proyectar |los resultados

2 |mercado, asi como los resultados agregados que sus respecto a sus productosy serviciosy los de lacompetencia. 2 - 2.2
interacciones generan en el entorno macroeconémico | Describe los agregados econdmicos fundamentales del andlisis

para aportar alos procesos de gestion y de desarrollo | macreoeconémico. 3 -

empresarial.

5. Contenidos

Unidad de aprendizaje Teméticas

« Concepto de economia, necesidades, escasez, problema econdmico,

- sectores de la economiay factores de laproduccién. « Variables,
PRINCIPALES CONCEFTOS ECONOMICOS ramasy sectores de laeconomia. ¢ Costo de oportunidad y division
de laeconomia




Unidad de aprendizaje Tematicas

» Andlisisde la utilidad, tipos de utilidad: total y marginal. * Tiposy
clases de demanda, variables que determinan € comportamiento de la

1 demanda. « Elasticidades de la demanda » Determinacion del punto
TEORIA DEL CONSUMIDOR Y DE LA FIRMA criticoy de equilibrio de laempresa. « Estudio de la oferta. « Estudio
delas elasticidades de la of erta. « Equilibrio del mercado. ¢
Estructuras de mercado.

i « Introduccién ala Macroeconomia e« Produccion agregaday
PRINCIPALES AGREGADOS MACROECONOMICOS Crecimiento Econémico (PIB) « Costo de Vida e Inflacion ¢

Desempleo
6. Evaluacion y calificacion
Actividades o tipos de actividades | Porcentaje
Examen primer corte [RAE 1.1, 1.2] 30
Realizatalleres aplicando conceptos econémicos [RAE 1.1, 1.2, 2.1, 2.2] 30
|Examen final segundo corte [RAE 2.1, 2.2] |30 |
| Realiza simul aciones aplicando conceptos econdmicos [RAE 1.1, 1.2, 2.1, 2.2] | 10 |
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8. Observaciones

La metodol ogia de esta asignatura se caracteriza por contar con un componente mayoritariamente de CM (Clase Magistral), dictado
por docentes expertos en € areay de TD: (Trabgjo Dirigido), con grupos de estudiantes del programa, la que corresponde
esencialmente ala aplicacién de los contenidos. Laformacion, los métodos de aprendizaje y |as actividades situacionales insisten en
las cualidades que corresponden a las expectativas del entorno profesional. Estas cualidades permiten facilitar laintegracién del
estudiante en laempresay su desarrollo personal y profesional.




